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e-mail: biuro@polskiesadownictwo.pl

1. NAZWA ZADANIA

CZAS NA POLSKIE JABLKA

I1l.  TRYBZAMOWIENIA

KONKURENCYJNA PROCEDURA WYBORU WYKONAWCY

V. OPIS PRZEDMIOTU ZADANIA

Przedmiotem jest kompleksowa realizacja zadania pt. ,,Czas na polskie jablka”.

Przedmiot zadania jest finansowany ze srodkow funduszy promocji produktow rolno - spozywczych,

0 ktérych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009r. o funduszach promocji rolno-spozywczych (tekst
jedn. Dz. U. z 2020 r. poz. 688, ze zm.)

V. CELE ZADANIA
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Gléwnym celem zadania zgodnym z celami Strategii Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw jest:

- zwigkszenie spozycia krajowych owocow i1 warzyw oraz ich przetworow w tym produktow
ekologicznych, a takze produktow wytwarzanych lokalnie lub pochodzacych z lokalnych surowcow,
w wyniku zmiany postrzegania warzyw i owocéw — edukacja konsumentow w zakresie
pierwszoplanowej ich roli w diecie, patriotyzm konsumencki;

Celem szczegolowym proponowanego zadania jest:
- edukacja konsumentéw budujgca role warzyw i owocoOw w naszej diecie (warzywa i owoce
w codziennej diecie powinny stanowi¢ polowe tego co jemy).

Glownvm przedmiotem zadania bedzie:

Dziatania beda skierowane do konsumentéw w kraju i za granica, ze szczegdlnym naciskiem na dzieci
i mlodziez i beda skupione w gtéwnej mierze na:

- akcjach samplingowych,

- zakupie jabtek do samplingu w tym transport i logistyka,

- zatrudnieniu hostess,

- zakwaterowaniu i diecie dla koordynatoréw,

- reklamie w mediach spotecznosciowych w tym konkursy i zagadki z nagrodami, artykuly
sponsorowane, mailing, itp.,

- reklamie OOH,

- wydaniu ksigzki kucharskiej z przepisami z jabtek z okazji Polskiej Prezydencji w UE.

Dziatania kampanii bede skupione gltownie na akcjach samplingowych w Polsce w najwigkszych
miastach w réznych regionach kraju np. Warszawa, Gdansk i/lub Sopot, oraz Zakopane lub w innych.
Akcje beda odbywaly sie przy okazji lokalnych wydarzen plenerowych skupiajacych jak najwigksza
liczbe odbiorcow, czyli konsumentow.

Zalezy nam, aby nie byly to przypadkowe wydarzenia tylko takie gdzie mozemy dotrze¢ do maksymalne;j
liczby grupy docelowej. Po wyborze Wykonawcy zostang ustalone terminy akcji wpisujace si¢ w wyzej
wymienione zalozenia, do ktorych zostanie dostosowany przekaz promujacy spozycie jabtek.
Przyktadem lokalnego wydarzenia np. w Warszawie moga by¢ Wianki nad Wislg na warszawskim
Podzamczu, ktore co roku przyciagaja dziesiatki tysigcy osob.

Kreatywnie zaaranzowane stoisko, przykuwajgce uwage pieknymi jabtkami, ktore beda przeznaczone do
degustacji doskonale wpisze si¢ w stowianski charakter wydarzenia.

Akcje samplinowe za granica zaplanowane sg w krajach o najwiekszym potencjale konsumpcyjnym
polskich jabtek takich jak np.: Niemcy/Berlin, Rumunia/Bukareszt oraz Portugalia/Lizbona, lub innych.
Po wyborze Wykonawcy zadania zostanie rozpisany harmonogram wydarzen z naciskiem na udziat
w wydarzenia sportowych w ramach promocji zdrowego stylu zycia. Zatozenia co do sposobu realizacji
jest adekwatny do wyzej wymienionego przyktadu dla Warszawy.

Zatozeniem jest rozdanie ok. 15 000 szt. jabtek tj. ok 3 ton podczas jednej akcji samplingowe;j.
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Przewidujemy realizacje minimum 6 akcji samplingowych, w tym 3 w Polsce i 3 za granica.
W ramach zadania pt. ,, Czas na polskie jabtka” zostang zrealizowane nastepujace dzialania:

1. Pozwolenia na akcje samplingowe, ktore Wykonawca musi uzyska¢ po zatwierdzeniu przez
Zamawiajacego harmonogramu wydarzen — 1 komplet bedzie zawieral min. 6 pozwolen/akcji
samplingowych.

2. Zakup biletow wstepu i kart parkingowych, ktore beda wymagane do prawidlowej realizacji
akcji samplingowych - w chwili obecnej ilo$¢ trudna do wustalenia z uwagi na brak
harmonogramu wydarzen i braku warunkéw organizatorow.

3. Prowadzenie  profili ~ Facebooka, Instagrama i  YouTube w tym reklamy
sponsorowane/artykuty/mailing - Reklama w mediach spolecznosciowych postrzegana jest
obecnie jako najskuteczniejsze narzedzie marketingowe, a wszystkich zalet nie sposob
wymieni¢. Glownymi s3:

— Duzy zasiegg — wg publikowanych danych tylko jedna na 5 osob nie korzysta z mediow
spolecznosciowych i ich ilos¢ ciggle maleje.
— Precyzyjne targetowanie — reklama w mediach spotecznosciowych ma najbardziej precyzyjne
mozliwosci w zakresie wybierania cech uzytkownikow, do ktorych chcemy dotrzec.
— Bezposredni kontakt — social media daja szereg narzedzi ulatwiajacych nawigzanie
btyskawicznej, dwukierunkowej komunikacji.
— Wysoka konwersja — skuteczne wykorzystanie mozliwosci reklamy pozwala realizowaé jedne
z najbardziej efektywnych kampanii marketingowych online.

— Niski koszt — jednostkowy koszt dotarcia komunikatu marketingowego do potencjalnego
klienta nalezy do jednych z najnizszych.
— Brak minimalnych wydatkéw — brak tej bariery pozwala na korzystanie z tego medium przez
kazdy biznes niezaleznie od jego wielkosci i budzetu ktorym dysponuje.
— Kierowanie na podobnych uzytkownikéw — media spolecznosciowe jako jedne z nielicznych
udostgpniaja mechanizmy pozwalajace docierac z reklamg do uzytkownikow podobnych do tych,
ktorzy sg juz naszymi klientami lub posiadaja okreslony zestaw cech.
W ramach dziatan zostang utworzone profile na kanatach: Facebook, Youtube, oraz Instagram
gdzie bedg zamieszczane informacje na temat walorow zdrowotnych jablek, przepisy kulinarne
zachecajace do wykorzystywania jabtek w kuchni, a takze relacje z akcji samplingowych.
Dziatania w social mediach bede opieraty si¢ na zamieszczaniu minimum 15 komunikatéw na
miesigc (postow, newsow, relacji z dziatan, artykutow sponsorowanych, etc.). Planowany zasigg
ok. 500 odston/miesigc przez 6 miesigcy.

4. Reklama OOH to skuteczne narzadzie reklamowe, ktore dociera do konsumentéw w przestrzeni

miejskiej poza domem. Kiedy$ reklama zewnetrzna, czyli outdoor kojarzyla si¢ przede
wszystkim z billboardami i stupami reklamowymi, dzisiaj to takze forma komunikacji z
mieszkancami i nowoczesne rozwigzania w duchu Smart City. Mieszkancy duzych miast coraz
wigcej czasu spedzajg poza domem, na §wiezym powietrzu, dlatego dotarcie do nich za pomocag
mediow outdoorowych jest duzo prostsze i skuteczniejsze.
Reklama OOH w Polsce tzw. Motorway o wymiarach 12x4m bedzie skupiata si¢ na
strategicznych miejscach przy trasach szybkiego ruchu gdzie gléwnym przekazem bedzie
podkreslenie faktu, iz Polska przewodniczy prezydencji w UE, a jabtko jest jej symbolem.
Emisja min. 1 szt. w miesigcu przez 6 miesigcy.
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Reklama OOH za granicag w duzych miastach ( np. w tramwaju, na przystanku, w metrze, etc.)
bedzie stanowila przede wszystkim zaproszenie na zaplanowana akcj¢ samplingowa
z informacjami szczegotowymi dotyczacymi wydarzenia, a takze pokazanie polskiego potencjatu
produkcyjnego. Emisja min. 3 szt./w miesigcu przez 6 miesiecy.

5. Przygotowanie stoisk i materiatéw informacyjno-promocyjnych:
— $cianki konferencyjne z grafikg zachecajaca do jedzenia jabtek w ramach Polskiej prezydencji
w 4 jezykach krajow docelowych (na obecna chwile nie jesteSmy w stanie okresli¢ 3 pozostatych
jezykoéw krajow poza polskim z uwagi na brak potwierdzenia dziatan na rynkach docelowych) -
5 szt.
— mobilne lady reklamowe z grafika w 4 jezykach docelowych (na obecng chwilg nie jesteSmy w
stanie okreslic 3 pozostalych jezykow krajow poza polskim z uwagi na brak potwierdzenia
dziatan na rynkach docelowych) -5 szt.
— flagi reklamowe — 10 szt.
— druk ksigzki kucharskiej ,,Polskie jabtka — symbol prezydencji w UE” w ilo$ci 2 000 szt., ktore
beda nagroda w konkursach i dziataniach prowadzonych w ramach kampanii.

6. Ulotki reklamowe z hastami kampanii, oraz zaproszeniem na akcje samplingowe 100 tys. szt.

7. Wynagrodzenie dostawcy towardéw lub ustug, niezbgdnych do realizacji zadania:
— wynagrodzenie Wykonawcy, ktory zostanie wytoniony w konkurencyjnej procedurze wyboru
wykonawcy i bedzie realizowat wszystkie dzialania kampanii;
— zakup jabtek do samplingu (w tym transport i logistyka dostawy) — 20 ton / 6 Miesigcy;
— wynagrodzenie hostess;
— stroje dla hostess;
— zakup koszy/skrzynek na jabtka/dekoracje;

8. Zakup biletow lotniczych dla 2 koordynatorow dziatan.

9. Podr6z samochodem koordynatoréw dziatan.

10. Zakwaterowanie dla koordynatoréw dziatan.

Wszystkie wyprodukowane materiaty reklamowe beda opatrzone logiem FPOiW, hastami zachgcajacymi
do jedzenia jabtek, oraz logiem kampanii — Zatacznik nr 6.

Nadrzgdnym celem zaplanowanych wyzej dziatan jest realizacja tytulu kampanii, ze teraz jest ,,Czas na
Polskie Jabtka” doskonatej jakosci o niepowtarzalnym smaku. Polska Prezydencja jest znakomitg do tego
okazja!

WAZNE: Kazdy z elementéw wykonanvch i wykorzystywanych w projekcie musi byé opatrzony informacjq
. Zadanie wspotfinansowane ze srodkow Funduszu Promocji Owocow i Warzyw”.

Brak informacji o finansowaniu powoduje, iz dany koszt jest niekwalifikowany i nie podlega zaptacie ze
strony Zamawiajgcego.

W przypadku nie uznania kosztow przez KOWR, Wykonawca jest zobowigzany pokry¢ koszty ze srodkow
wiasnych.
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VIl  CZAS TRWANIA

Termin wykonania przedmiotu zamowienia tj. realizacji dziatan:
od dnia podpisania umowy lub zlecenia do 30.06.2025 r.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany terminu wykonania zaméwienia W uzasadnionych
przypadkach.

VIl GRUPA DOCELOWA

Gltowna grupa docelowa dziatan beda konsumenci w kraju i za granica, ze szczego6lnym naciskiem na
dzieci i mlodziez, aby wyrobi¢ w nich nawyk zdrowego odzywiania, a tym samym zwigkszy¢ spozycie
jabtek i ich przetworow.

Celowym jest edukacja tych, ktorzy w najblizszych latach bgda odpowiedzialni za podejmowanie
decyzji zakupowych i tym samym wzrost spozycia owocow i warzyw. Dziatania beda skierowane nie
tylko w Polsce, ale rowniez w krajach naszych najwigkszych odbiorcow takich jak: Niemcy, Rumunia,
czy Portugalia, z ktorej m.in. odbywa si¢ reeksport na kraje afrykanskie.

Teoria jest doskonale wszystkim znana, ze warzywa iowoce powinny by¢ stalym sktadnikiem
codziennej diety.

Z danych Wydziatu Nauk o Zywnosci i Zywieniu Uniwersytet Przyrodniczego w Poznaniu wynika,
iz jabtka sg dobrym zrédtem zwigzkéw o wysokiej aktywnosci biologicznej, zawieraja znaczne ilo$ci
btonnika, w tym pektyny. Zawieraja takze witaminy, zwigzki mineralne oraz niewielkie ilo$ci biatka.
Jablka charakteryzujg si¢ rowniez wysokim udziatem zwigzkoéw polifenolowych o silnym dziataniu
przeciwutleniajgcym i przeciwrodnikowym, ktorych najwigksze ilosci znajduja si¢ w skorce.

Dlaczego spozywanie jablek poprawi nasze zdrowie?

Juz nasze babcie wiedzialy, ze jabtka sa wazne dla prawidlowego funkcjonowania uktadu
pokarmowego, gdyz reguluja perystaltyke jelit, zapobiegaja zaparciom oraz Swietnie wypetniaja nasze
zotadki, powodujac, ze nie jestesmy glodni. Skladniki jablek wykazuja ponadto wlasciwosci
antykancerogenne, zapobiegajac nowotworom jelita grubego. Jablka zawieraja $rednio 50 kcal w 100 g
$§wiezego owocu, co czyni je owocami niskokalorycznymi. Wyniki wielu badan wskazuja, ze wachlarz
korzyséci zdrowotnych plynacych ze spozywania jablek jest bardzo szeroki. Spozycie jabtek obniza
ryzyko powstania chordb sercowo-naczyniowych, cukrzycy, otytosci i dalej zespolu metabolicznego.
Sktadniki jabtek wspomagaja metabolizm, pomagaja obnizy¢ cisnienie krwi i poziom ,zlego”
cholesterolu oraz ,,uszczelniajg” $ciany naczyn krwionosnych chronigc przed miazdzyca, zawatem
serca i udarem mozgu. Dzigki obecnosci witaminy C oraz pektyny, prebiotyku wspomagajacego
wzrost korzystnej mikrobioty jelit, wpltywaja korzystnie na odporno$¢ organizmu wspierajagc nas w
walce z infekcjami, szczegdlnie w okresie jesienno-zimowym. Wykazujg takze korzystny wptyw na
stan skory poprawiajac jej koloryt i zapobiegajac wiotczeniu.
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Dzigki temu, Ze jablka sg zdrowymi krajowymi owocami, bogatymi w sktadniki funkcjonalne, do
ktorych mamy praktycznie nieograniczony dostgp o kazdej porze roku. A to najwazniejsze. Jakie
jabtka sa dla nas najlepsze? To przede wszystkim spozycie §wiezych, umytych, nie obranych ze skorki
owocow oraz metnych sokow, nie poddanych klarowaniu, znaczaco zwigksza ich efekt prozdrowotny.
Dlatego wtasnie warto spozywac jabtka, pod roznymi postaciami, bo ich walory poprawiajace nasze
zdrowie sg nieocenione. Co wigcej, jabtka moga by¢ spozywane w postaci swiezej, soku, czy cydru
oraz moga stanowi¢ swietny prozdrowotny dodatek do wielu produktow spozywczych, w tym ciastek,
chleba, przekasek, produktéw mlecznych. Tak naprawde mozliwosci wykorzystania jablek
s nieograniczone i warto szczeg6lnie dzisiaj zadba¢, aby byty statym elementem naszej diety.

Naukowcy z Collegium Medicum Uniwersytetu Jagielloniskiego wykazali, ze regularne spozywanie
jabtek zmniejsza ryzyko wystgpienia raka jelita grubego. Przeciwnowotworowe dzialanie
potwierdzono w badaniu klinicznym, w ktorym udziat wzieto 592 pacjentow onkologicznych oraz 765
0s6b zdrowych. Chorzy zjadali $rednio 9,5 jabtka tygodniowo, zdrowi za$ 11. Okazato sig, ze juz przy
konsumpcji tylko 1 jablka dziennie ryzyko rozwoju raka jelita grubego obnizyto sie, a spozywanie
wigcej niz 1 jablka zmniejszato to ryzyko o okoto 50%. Ten efekt ochronny moze wynika¢ z bogatej
zawartosci flawonoidow, majacych wiasciwosci przeciwutleniajace. Zwiazki te wystgpuja gtownie w
skorce jabtek. Spozywanie warzyw ani innych owocow nie wykazato korzystnego wptywu na ryzyko
zachorowania na raka jelita grubego. Z kolei w skorce jablek zidentyfikowano triterpenoidy, zwigzki
majace wiasciwosci antyproliferacyjne wobec komoérek nowotworowych watroby, sutka i jelita
grubego. Triterpenoidy moga wiec by¢ czesciowo odpowiedzialne za dziatanie przeciwnowotworowe
catych jabtek. Inne badania rowniez dotyczyly skorki i to wlasnie na obierkach z jabtek, zawierajacych
najwigksza ilo§¢ cennych przeciwutleniaczy. Ekstrakt ze skorek zmniejszal wzrost 1 zywotnos¢
komorek raka prostaty i raka piersi, dlatego obierki z jabtek nie powinny by¢ usuwane z diety.

Jabtka to samo zdrowie! Szkoda, ze konsumenci podejmujac decyzje zakupowe zapominaja o tym
1 coraz czesciej siegaja po banany, pomarancze czy inne egzotyczne owoce. Nie doceniajac naszego
dobra narodowego!

Czas, kiedy Polska bedzie sprawowala Prezydencje w UE jest niepowtarzalng okazja do
zaprezentowania konsumentom w kraju i za granicg polskiego potencjatu produkcyjnego. A przede
wszystkim zmiany wizerunku polskich jablek, ktore aktualnie postrzegane sa jako tani produkt
niewiadomej jako$ci. Musimy dotozy¢ wszelkich staran, aby polskie jabtka, a tym samym nasz kraj
jako Najwickszy Sad Europy kojarzony byl przede wszystkim z jabtkami klasy premium
0 niepowtarzalnym smaku!

Polacy potrafig by¢ solidarni, co udowodnili 10 lat temu w odpowiedzi na rosyjskie embargo, kiedy
ochoczo ruszyli do sklepow kupowaé polskie jablka. Byl to jawny dowdd patriotyzmu
konsumenckiego, na ktory rowniez teraz liczymy!

Polska jako najwigkszy producent jabtek w Unii Europejskiej powinna by¢ réwniez ich najwigkszym
konsumentem!
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1X BUDZET PROJEKTU

Calkowita cena za realizacj¢ zadania wraz z wynagrodzeniem Oferenta powinna by¢ podana
w kwocie brutto (w podziale na poszczegdlne elementy dziatania np. druk ksigzki, akcje
samplingowe wraz wymaganymi elementami, reklama OOH, etc.) w PLN.

X KRYTERIA OCENY

Oceniane bgda wylacznie oferty nicodrzucone.

Oferty ocenione zostang w oparciu 0 nastegpujace Kryteria:

Maksymalna liczba punktéw

Lp. Nazwa Kryterium(K) Znaczenie mozliwych do uzyskania
% w danym Kryterium
1.
Cena przedmiotu 30% 30
zamoOwienia
2. Doswiadczenie Oferenta
potwierdzajace realizacjg 20% 20

np. eventow, reklamy
w social mediach, OOH

3. Jakos$¢ koncepcji 35% 35
zamoOwienia

4, Dodatkowe dziatania 15 % 15
bezkosztowe

Ocena ofert zostanie przeprowadzona przez 3 - osobowg Komisj¢ w nastepujacy sposob:

Ad.K1

Kryterium (K1) ,,Cena przedmiotu zaméwienia” - oceniona zostanie w skali punktowej do
30 punktéw, w taki sposob, ze oferta najtansza uzyska 30 punktow, pozostate oferty
otrzymaja proporcjonalnie mniej punktow.

Punkty zostang wyliczone wedtug nast¢pujacego wzoru:
Najnizsza oferowana cena przedmiotu zamowienia
LiCZDA PUNKEOW = ... .vieeeiesieesessnesenssnssemssnssnssessonssnsssmes X 30 pkt

Cena przedmiotu zamowienia oferty badanej
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Ad.K2
Kryterium (K2) ,,Do$wiadczenie Oferenta potwierdzajace realizacje np. eventéw, reklamy w social

mediach, OOH” - oceniona zostanie w skali do 20 punktéw. Zostanie obliczona wg ponizszego
WZOru:
Wykonawca:
a) Ma minimum 5 letnie do$wiadczenie w realizacji kampanii edukacyjno-informacyjnych,
i/lub spotecznych, i/lub promocyjnych — 10 pkt.
b) W ciggu ostatnich 5 latach nalezycie zorganizowat, co najmniej 3 podobne zadania do
wymienionego w niniejszym zapytaniu ofertowym tj. np. eventy, reklamy w social mediach,
OOH, druk materiatéw informacyjno —promocyjnych — 5 pkt.
c) Dysponuje w swoim zespole minimum 2 osobami posiadajacymi, co najmniej 3-letnie
doswiadczenie w realizacji dziatan w zakresie reklamy w social mediach, OOH i akcji
samplingowych — 5 pkt.

Ad.K3
Kryterium (K3) ,,Jakos¢ koncepcji zamowienia”- oceniona zostanie w skali do 35 pkt. Zostanie ona
podzielona na:
a) Koncepcj¢ realizacji poszczegdlnych elementow zadania ,,Czas na polskie jabtka”
z uwzglednieniem zastosowania kreatywnych pomystoéw i rozwigzan - max 20 pkt.
b) Opracowanie przyktadowych projektow graficznych takich elementéw zadania jak np.
reklama OOH, $cianka konferencyjna, mobilna lada reklamowa, profilu Facebook — max.
15 pkt

Ocena ,,Koncepcja zadania” i przyznanie 0 - 30 pkt. w zaleznosci od indywidualnej oceny kazdego
Cztonka Komisji.
K3 = Suma indywidualnych ocen Cztonkow Komisji (0-30) przyznanych ocenionej ofercie/ilos¢ osob

oceniajacych.

Ad.K4
Kryterium (K4) ,, Dodatkowe dziatania bezkosztowe” oceniona zostanie w skali do 15 pkt — ilo$¢
1 ich efektywno$¢/ jakosé

Dodatkowe dziatania bezkosztowe ( min. 3 dziatania dodatkowe) , ktére:

- beda w swym zatozeniu uzupetnieniem dziatan zawartych w ww. opisie zadania;

-beda dziataniami spdjnymi i stanowiacymi dodatkowa warto§¢ majaca na celu osiaggniecie celow
zadania;

- bedg innowacyjne i oryginalne, oraz lub skierowane do wskazanej grupy docelowej zadania ;

Kazde dodatkowe dziatanie bezkosztowe bedzie podlegato ocenie przez kazdego z cztonkow Komisji.

Liczba punktow, ktora otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego wzoru:

Suma indywidualnych ocen (1-15) cztonkéw Komisji przyznanych
ofercie oceniangj
K5= --- ----
Liczba cztonkow Komisji dokonujacych indywidualne;j
oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymaé¢ maksymalnie oceng 15 pkt



Zwiazek Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej

Oferent 0 najwyzszej uzyskanej sumie punktow (K1)+(K2)+(K3)+(K4) zostanie wskazany jako
zwycigzca i wykonawca zadania.

Xl WARUNKI UDZIALU I KRYTERIA FORMALNE UDZIALU W
POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA
OCENY SPELNIENIA TYCH WARUNKOW:

Podmiot bioracy udzial w postepowaniu musi spelnia¢ nastepujace warunki:
1) Posiada¢ status przedsigbiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o

swobodzie dziatalno$ci gospodarczej (Dz. U. z 2017 r. poz. 2168, ze zm.). W przetargu nie
mogg startowac 0s0by nie prowadzace zarejestrowanej dziatalnosci gospodarczej.

2) Wykonawca powinien mie¢ minimum 10 letnie do§wiadczenie oraz w ciagu ostatnich 5 lat
zrealizowal co najmniej 3 podobne zadania do wymienionego w niniejszym zapytaniu
ofertowym tj. np. eventy, reklamy w social mediach, OOH, druk materiatow informacyjno —
promocyjnych.

3) Wykonawca powinien znajdowac¢ si¢ w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajgcej
wykonanie umowy.

4) Jest zobowigzany dysponowac¢ odpowiednim potencjatem ludzkim i technicznym.

5) Posiada ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej — obowigzek dotgczenia stosownego
dokumentu.

Wykonawca, w celu potwierdzenia spelnienia warunkow udzialu w postepowaniu
zobowiazany jest zlozy¢ wraz z oferta Zalacznik nr 1 do Zapytania ofertowego
oraz nastepujace dokumenty:

1. Aktualny odpis z wihasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu ztozenia
oferty;

. Przyktady wraz krotkim opisem minimum 3 zrealizowanych zadan podobnych do wymienionego w

niniejszym zapytaniu ofertowym np. eventy, reklamy w social mediach, OOH, druk materialow
informacyjno —promocyjnych. Prosimy o zalaczenie referencji poswiadczajacych, ze prezentowane
dziatania zostaty zrealizowane terminowo i nalezycie.

3. O udzielenie zamdOwienia moga si¢ ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy nie znajduja si¢ w stanie
upadtosci lub likwidacji w chwili zlozenia oferty i o$§wiadcza to w O$wiadczeniu Wykonawcy
Zalacznik nr 2 do Zapytania ofertowego

4. Oswiadczenie, ze wykonawca dysponuje osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktore beda
uczestniczyty w realizacji zamowienia, zgodnie z Zalacznikiem nr 3 do Zapytania ofertowego.

5.Dokument potwierdzajacy, ze podmiot sktadajacy oferte jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci.



Zwiazek Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej

6.0swiadczenie Oferenta, ze w przypadku wyboru jego Oferty wyraza on zgodg¢ na udostgpnienie
przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji
Publicznej KOWR informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby
wykonawcy wybranego do realizacji danego zadania, ze wskazaniem zakresu zrealizowanego
zadania oraz wartos$ci - zgodnie z Zalacznikiem nr 4 do Zapytania ofertowego.

7. Zakres wykluczenia wykonawcow z postepowania: Wykonawca bedacy osoba fizyczng zlozy
o$wiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwiazku z wymogiem okreslonym w § 8§ ust. 3 pkt 1-4
rozporzqdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegotowych
warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno —
spozywcezych (Dz. U. z2017 r., poz. 1351,ze zm.)” Zalacznik nr 5 do Zapytania ofertowego.

X1l OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

1. Wykonawca powinien ztozy¢ ofertg na formularzu stanowigcym Zalacznik nr 1 do Zapytania
ofertowego wraz z dokumentami okreslonymi w KRYTERIACH FORMALNYCH udzialu
W niniejszym postepowaniu.

2. Oferta powinna:

a) zawiera¢ nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mail, numer NIP

b) zawiera¢ termin zwigzany z oferta;
c) by¢ podpisana przez Wykonawce lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela (pelnomocnika)
w sposob umozliwiajacy identyfikacje podpisu.

3. Do oferty nalezy dotaczy¢ (jako oddzielny dokument):

a) Prezentacje zawierajaca profil i krotki opis doswiadczenia Oferenta w zakresie prowadzonej
dziatalnosci.

b) Pelnomocnictwo - jezeli oferta lub oswiadczenia i dokumenty sg podpisywane przez osobe(-y)
nieujawniong(-¢) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do reprezentowania
Wykonawcy

4. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.
5. Ofertg nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

6. Oferty nalezy sktada¢ z cena catkowitg brutto (w podziale na poszczegdlne dziatania: zabudowa
powierzchni, zakwaterowanie, catering) podana w PLN.
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Xl FORMA ORAZ TERMIN SKEADANIA OFERT

Oferte nalezy zlozy¢ do dnia 30.01.2025 r. do godz. 9.00 w siedzibie BIURA ZWIAZKU
SADOWNIKOW RP ul. Sportowa 4a, 05-600 Gréjec czynnego w dni powszednie w godzinach
od 8.00 do 15.00. Z dopiskiem na kopercie: OdpowiedZz na zapytanie ofertowe dotyczacego zadania
pt:,,CZAS NA POLSKIE JABLKA”.

Za date zlozenia oferty uznaje si¢ odpowiednio:

1. Datg dorgczenia oferty do siedziby Beneficjenta.
2. Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.
3. Koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Wykonawca.

UWAGI DODATKOWE:

e Poszczegdélne elementy majace na celu realizacje zadania beda musialy by¢ zaakceptowane
przez Zwiazek Sadownikéw RP;

e Oferent, ktorego oferta zostanie wybrana bierze odpowiedzialno§¢ i czynny udzial
w opracowaniu dokumentacji dowodowej zadania dla Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa.
Brak dokumentacji moze skutkowa¢ brakiem finansowania dla wybranych elementow projektu.

XIll ODRZUCENIE OFERTY

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1. Jej tre$¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego.

2. Zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcych warunkow udziatu w postepowaniu.
3. Zostata ztozona przez podmiot niespetniajacy kryteriow formalnych.

4. Wykonawcg zadania jest osoba fizyczna, o ktorej mowa w § 8 ust.3 rozporzadzenia z dnia
26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegOélowych warunkéw i1 trybu udzielania wsparcia
finansowegoz funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych, (Dz. U. poz. 1351, ze zm.),

5. Zostata ztozona po wyznaczonym terminie.

XIVV DODATKOWE INFORMACJE

1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli
zmiany beda mogly mie¢ wplyw na tres¢ skladanych w postepowaniu ofert,
Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert.

2. Zamawiajacy odpowie na pytania Wykonawcy dotyczace wyjasnienia przedmiotu
oferty, zadane droga e-mailowa najpdzniej W ciggu 2 dni roboczych od otrzymania
wiadomosci.

3. Zamawiajacy moze wezwa¢ Wykonawce do zlozenia wyjasnien lub uzupetnien oferty
11
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11.
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14.

15.

16.
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W Wyznaczonym przez siebie terminie.

Zamawiajacy moze wezwa¢ Wykonawce do przeprowadzenia prezentacji oferty przed
komisjg oceniajacg W Wyznaczonym przez siebie terminie.

Zamawiajacy nie bedzie prowadzit z Wykonawcg negocjacji dotyczacych ztozonej
oferty oraz dokonywania jakiejkolwiek zmiany w jej tresci, ktore miatyby wptyw na
wynik postgpowania.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postgpowania bez
podania uzasadnienia, a takze pozostawienia postgpowania bez wyboru oferty.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czg$ciowych.

Zamawiajacy wybierze oferte¢ spelniajaca wymagania Zamawiajacego, ktora na
podstawie ustalonych kryteriow oraz ich wagi, uzyska najwigksza ilo$¢ punktow.
Wybor najkorzystniejszej oferty w oparciu o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria
zostanie udokumentowany protokotem.

Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktorego oferta zostata
wybrana, nie potwierdzi przyjecia ustugi do realizacji w ciagu maksymalnie pieciu
dni, liczac od dnia przekazania informacji o wyborze oferty, poprzez podpisanie
umowy, dopuszcza si¢ mozliwosci wybrania do realizacji niniejszego zamoéwienia
Wykonawcy, ktorego oferta zostata oceniona, jako kolejna na liscie.

Oferta cenowa powinna by¢ sporzadzona wylacznie w jezyku polskim i musi
obejmowac catos¢ zamoéwienia.

Oferta otrzymana przez Zamawiajacego po wskazanym wyzej terminie nie zostanie
uwzgledniona.

Wykonawca zwigzany jest ofertg 60 dni.

Bieg terminu zwigzania oferta rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Wykonawcy nie bedg uprawnieni do wystgpowania z jakimikolwiek roszczeniami
wobec Beneficjenta w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, z tytutu
poniesionych przez nich kosztow i ewentualnych szkod, w szczegdlnosci w przypadku
uniewaznienia niniejszego postgpowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego
Wykonawcy.

O wyniku postgpowania jego uczestnicy zostang poinformowani drogg elektroniczng
za posrednictwem e-maila. Od rozstrzygnigcia niniejszego Zapytania ofertowego
(wyboru oferty) nie przystuguje odwotanie.

Informacja o wyniku postepowania zostanie réwniez umieszczona na stronie
internetowej Zwigzku Sadownikow RP: www.polskiesadownictwo.pl

12
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ZAY.ACZNIKI:

1.
2.

o

Formularz oferty.

Wykaz wykonanych uslug, wraz z o$wiadczeniem Wykonawcy, ze jego firma nie
znajduje si¢ W stanie upadtosci lub likwidacji w chwili ztozenia oferty.

Wykaz oséb, ktore beda uczestniczy¢ w wykonaniu zadania/projektu.

Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku wyboru jego Ofert wyraza on zgode na
udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa
w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych w sprawozdaniu
z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji danego
zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci.

Oswiadczenie beneficjenta, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem
okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzqdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegotowych warunkow i trybu udzielania
wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno — spozywczych (Dz. U. z
2017 r., poz. 1351, ze zm.)”

Logotyp kampanii ,,Czas na polskie jabtka”.
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Zalacznik nr 1 do

Zapytania Ofertowego

Pieczatka firmowa Oferenta

Miejscowosc i data

FORMULARZ OFERTY
Nazwa Wykonawcy
ad res |ub S ,edz ,ba Wykon aWCy ......................................................................................
NIP...oooeooeee oo DEAEL ceeeeeeeeeeeeeeeo oo

oswiadczam, ze:

1. Zapoznatem si¢ z Zapytaniem ofertowym i nie wnosze¢ do niego zastrzezen.

2. Oferuje wykonanie przedmiotu zadania w terminie i na warunkach ustalonych w Zapytaniu
ofertowym.

3. Oferuje wykonanie przedmiotu zadania zgodnie z Zapytaniem ofertowym za cene:
.............................................................................................................. PLN brutto.
(SHOWIIEE. e e e, ztotych brutto)

4.Jestem zwigzany niniejszg oferta przez okres 60 dni od dnia ztozenia oferty.
5. Zobowigzuje sie, w przypadku wyboru mojej oferty, do zawarcia umowy w miejscu i terminie
wyznaczonym przez Zamawiajacego.

Podpis i piecze¢ Wykonawcy
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Zalacznik nr 2do
Zapytania Ofertowego

Pieczatka firmowa Oferenta

Miejscowo$¢ i data

WYKAZ WYKONANYCH USLUG

Lp. | Nazwa i adres odbiorcy | Opis wykonanych ustug* | Wartos¢ brutto | Termin realizacji

*Do wykazu dotgczamy ..... szt. dokumentow (referencji) potwierdzonych, ze wskazane i opisane
wyzej ustugi zostaly przez nas wykonane nalezycie.

,Jednocze$nie oswiadczamy, ze na dzien ztozenia OFEItY ........cccovvvieiiiiiiiic e
(nazwa firmy) nie znajduje si¢ w stanie upadtosci lub likwidacji.”

Podpis i piecze¢ Wykonawcy
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Pieczqtka firmowa Wykonawcy

Zalacznik Nr 3
do Zapytania ofertowego

Miejscowosé i data

WYKAZ OSOB, KTORE BEDA UCZESTNICZYC
W REALIZACJI ZADANIA:

Opis wyksztalcenia, Zakres Podstawa stosunku
Lp. | Imiei Nazwisko Kwalifikacji wykonywanych pracy(np. umowa
zawodowych czynnosci 0 prace, umowa
i doswiadczenia cywilnoprawna)
1.
2.
3.
4,
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Zalacznik nr 4
do Zapytania ofertowego

Pieczqtka firmowa Wykonawcy

Miejscowosé i data

OSWIADCZENIE

W przypadku Wyboru Oferty Firmy

na realizacj¢ przedmiotowego zadania (projektu) wyrazamy zgod¢ na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR
informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego
do realizacji przedmiotowego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz
warto$ci.

Podpis i pieczeé¢ Wykonawcy
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Zalacznik nr 5
do Zapytania ofertowego

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, ze nie jestem / jestem* osobg okreslong w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzadzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdétowych warunkow i trybu
udzie- lania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno — spozywczych
(Dz.U.z2017r., poz.1351, ze zm.):

S 8. 3. Wykonawcq zadania, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1, nie moze by¢ osoba fizyczna, ktora:
1) petni funkcje cztonka komisji zarzqdzajgcej funduszu promocji;
2) pelni funkcje czlonka organu zarzqdzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia;
3)jest osobq upowazniong do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu, ktoremu udzielono wsparcia,
lub osobg wykonujgcg w jego imieniu czynnosci zwigzane z procedurg wyboru wykonawcy;
4) pozostaje W zwigzku maizeniskim, W stosunku pokrewienistwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobq petnigcq funkcje, o ktorych mowa w pkt 1-3.”)

podpis Wykonawcy
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Zalgcznik nr 6
do Zapytania ofertowego

4
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