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WYSTAWCY Z CALEGO SWIATA

Ameryka Pétnocna Europa Azja

FRUIT LOGISTICA 2011 THE WORLD OF FRESH PRODUCE

Ameryka Srodkowa i Potudniowa Afryka  Bliski Wschod Oceania
Czy zastanawiali sie Panstwo kiedys, jak trudno jest zaplanowac jak wyglada sytuacja na miedzynarodowym rynku owocéw. | po kil-
wiele spotkan biznesowych w czasie jednej podrézy, tak aby od- ku dniach sg Panstwo znowu w swoim biurze. Tylko jeden przelot,
wiedzi¢ klientéw i dostawcow w réznych krajach? Ustali¢ terminy jeden hotel i jeden cel. To takie tatwe. Przez trzy dni w roku FRUIT
spotkan z wieloma zajetymi kontrahentami, dopasowac potacze- LOGISTICA w Berlinie jest punktem spotkarn miedzynarodowego
nia lotnicze, zarezerwowac noclegi w hotelach, wypozyczy¢ samo- rynku owocowego. Wykorzystajcie Panstwo te wspaniatg okazje!
chéd, a pdzniej — bo w ostatniej chwili cos sie komus zmienito —
musied jeszcze raz dopasowac wszystkie swoje plany i rozplanowacé PODCZAS FRUIT LOGISTICA...
je na nowo. My mamy rozwigzanie tego problemu. e w ciggu tylko trzech dni spotkajg Panstwo setki dostawcow
i klientéw
FRUIT LOGISTICA w Berlinie. Tutaj — w jednym miejscu — spotykaja ® poznaja Panstwo z nowe pomysty i impulsy w branzy
sie wszyscy najwazniejsi decydenci z ponad 125 panstw. To tutaj e spotkajg Panstwo swoich dtugoletnich przyjaciét z branzy
moga Panstwo nawigzac setki nowych kontaktéw i dowiedziec sie, i partneréw w interesach
e poznaja Panstwo najnowsze innowacje i zobacza swoich
konkurentéw

® w czasie seminaridéw, warsztatow i konferencji dowiedza
sie Panstwo wszystkiego na temat najnowszych trendow
i rozwigzan

e beda Panstwo mieli mozliwos¢ odwiedzenia dwéch imprez
targowych za jednym razem: FRUIT LOGISTICA — marketing
$wiezych owocéw i warzyw oraz FRESHCONEX - Fresh Produce
Convenience w sektorze owocoéw i warzyw

. FRUIT LOGISTIKA TO
NAJWAZNIEJSZE WYDA-
RZENIE BRANZOWE W SKALI
SWIATOWEJ. W CIAGU
TYLKO TRZECH DNI MOZNA
UZYSKAC WGLAD W CALY
SEKTOR — JEST TO NIESAMO-
WITA | CENNA OSZCZEDNOSC
CZASU."

Brice Quibilier, Nanteurop, Francja




WYSTAWCY Z CALEGO SWIATA | KAZDE) BRANZY...

! Na FRUIT LOGISTICA jest obec-
nych 2300 przedsiebiorstw i
organizacji z ponad siedemdzie-
sieciu krajow, a co istotniejsze: z
pieciu kontynentéw. Na catym
Swiecie nie znajda Panistwo lep-
szej okazji do nawigzania no-
wych i pielegnacji istniejgcych
kontaktow.

WYSOKO WYKWALIFIKOWANI ODWIEDZAJACY Z CALEGO
SWIATA

W 2010 roku FRUIT LOGISTICA w Berlinie odwiedzito ponad 54 000
najwazniejszych decydentdéw areny miedzynarodowej.

SPELNIONE OCZEKIWANIA...

Dziewieciu z dziesieciu przedstawicieli branzy, ktérzy odwiedzili
FRUIT LOGISTICA 2010 byto bardziej niz zadowolonych z odwie-
dzin na targach.

89% odwiedzajacych ma bezposredni wptyw na decyzje zakupu

93% byto pod wrazeniem targéw

89% ma zamiar odwiedzi¢ targi po raz kolejny w 2011 roku

97% poleca odwiedziny targéw innym

.| WSZYSTKIE CELE OSIAGNIETE!

Odwiedzajgcym FRUIT LOGISTICA 2010 postawiono pytanie:

W jakim stopniu spetnity sie Painstwa oczekiwania i postawione
cele?”

82% uzyskato dobry wglad w rynek i dziatania konkurencji
97% uzyskato pozytywne wyniki dla wtasnych przedsiebiorstw
80% poznato nowych dostawcow
83% uzyskato informacje na temat nowych produktéw i ustug
73% udato sie zapoczatkowac nowe kontakty handlowe
72% udato sie zawrze¢ nowe kontakty handlowe

Ankiety, w ktorych respondentami byli wystawcy i przedstawiciele branzy, zostaty prze-
prowadzone i przeanalizowane przez Gelszus-Marktforschung, Dortmund.

. NA FRUIT LOGISITCA ZAWARLEM TAK DOBRE KONTRAKTY, ZE
WEASCIWIE JUZ W POLOWIE TARGOW MOGLEM WRACAC DO
DOMU.” Rodolfo Rivera, Excard, Gwatemala

» FRUIT LOGISTICA OFERUJE NAM CALY SWIAT W TRZY DNI.
DZIEKI WZIECIU UDZIALU W TARGACH MOGLISMY POSZERZYC
NASZA DZIALALNOSC EKSPORTOWA. "

Dan Dempster, Canadian Produce Marketing Association, Kanada
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Hello, please jog in or register now.

FRUIT LOGISTICA
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KTO SIE PREZENTUJE?

Odwiedzcie Panstwo Virtual Market Place® na stronie interneto-
wej www.fruitlogistica.de (zaktadka: Exhibitor Search). Tutaj przez
caly rok moga Panstwo zapoznac sie z licznymi produktami FRUIT
LOGISTICA.

W Virtual Market Place®

® znajda Panstwo interesujgcych wystawcow i dostawcow

e poréwnajag Panstwo swoje produkty z innymi

* moga Panstwo zadac pytania przez Internet

¢ znajda Panstwo dane kontaktowe wszystkich wystawcow

e umodwig sie Panstwo przez Internet na spotkania handlowe
jeszcze przed targami

¢ zaplanuja Panstwo szczeg6towo swoja wizyte na targach przy
pomocy planu hal

. FRUIT LOGISTICA TO JEDYNE
TARGI BRANZOWE, NA KTORE
PRZYBYWAJA TAK LICZNIE
PRZEDSTAWICIELE HANDLU
DETALICZNEGO.”

Kai Krasemann, Fruchthansa, Niemcy

. TUTAJ, PODCZAS FRUIT LOGIS-
TICA SPOTYKA SIE BRANZA
NA CALEJ SWEJ DLUGOSCI: OD
PRODUCENTA DO HANDLU
DETALICZNEGO."

Steven van Paassen, Rijk Zwaan,
Holandia
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FRESH PRODUCE CONVENI-
ENCE, SPRZETU | USLUG



WWW.FRUITLOGISTICA.COM

Na stronie internetowej www.fruitlogistica.com znajda Panstwo
wszystkie najwazniejsze informacje i wskazéwki, dzieki ktorym
Wasz pobyt na FRUIT LOGISTICA przyniesie Panstwu jak najwiecej
korzysci.

ZAKLADKA VISITOR SERVICE

rejestracja i rezerwacja biletéw przez Internet po korzystnych
cenach

informacja hotelowa i rezerwacja noclegéw

kompletny rozkfad jazdy autobuséw do hoteli i na lotnisko
informacja turystyczna o Berlinie

informacje na temat srodkoéw komunikacji miejskiej (autobusy,
metro, kolejki)

wszystkie szczegdty na temat autobuséw kursujacych wewnatrz
targéw - jak dostac sie wygodnie do poszczegdlnych hal
informacje przewodnie na temat FRUIT LOGISTICA

wydanie internetowe oficjalnego katalogu targéw (od potowy
stycznia 2011)

ZAKLADKA EXHIBITOR SEARCH

e pod FRUIT LOGISTICA Virtual Market Place znajda Panstwo
aktualne informacje o wystawcach, tacznie z numerem
hali i stoiska, rozbudowanymi funkcjami wyszukiwania oraz
mozliwoscig bezposredniego nawigzania kontaktu

ZAKLADKA AT A GLANCE

e szczegotowy plan hal wystawowych (od potowy stycznia 2011)

ZAKLADKA EVENTS

e aktualne informacje o wszystkich wydarzeniach, seminariach

i uroczystosciach

ZAKLADKA CONTACT

¢ informacje dla wystawcéw w ich ojczystym jezyku
e specjalne warunki zakupu biletéow, mozliwa oszczedno$¢ do 40%

Dzieki ponad dwudziestu stro-
nom praktycznych wskazowek,
listom kontrolnym, planom
miast i innym przydatnym infor-
macjom w Visitor Guide mozna
dowiedziec¢ sie wszystkiego, co
potrzebne jest odwiedzajgcym
targi. Moga Panstwo zaplano-
wac doktadnie swoéj pobyt na
FRUIT LOGISTICA tak, by odnies¢

z niego jak najwiecej korzysci.
Wydanie internetowe znajda
Panstwo w zaktadce Visitor
Service > Visitor Guide. Moga
Panstwo tez zamowic¢ wydanie
drukowane u FRUIT LOGISTICA
Team w Berlinie lub u przedsta-
wiciela u siebie w kraju.



FRUIT LOGISTICA oferuje Panstwu szeroka oferte seminariéw i in-
nych interesujgcych wydarzen. Oto one:

WTOREK, 8 LUTEGO 2011

godz. 11.00, ICC Berlin, sala 4/5

godz.15.30-19.00, ICC Berlin, sala 15.2

~Wartos¢ zywnosci w czasach obnizek”

Ile warta jest dla nas zywnosc? Zdrowa zywnosc¢ to bardzo powazny
temat. Dlaczego wiec nasze logiczne myslenie wytacza sig, gdy cho-
dzi o jej cene? Wybitni specjalisci z branzy zywnosciowej i swiata
polityki wymieniajg poglady na temat znaczenia i wartosci produk-
tow spozywczych. Przytaczcie sie Panstwo do dyskusji z ekspertami
na temat lepszej mozliwosci pozycjonowania wartosci zywnosci na
rynku konsumenckim.

Przyznanie nagréd ,FRUCHTHANDEL MAGAZIN Retail Award” i
.Der Grine Merkur” przez , Fruchthandel Magazine”.

Ttumaczenie symultaniczne na jezyk niemiecki, angielski, francu-
ski, wtoski i hiszpanski. Optata uczestnictwa 85,00 euro tacznie z
biletem wstepu na FRUIT LOGISTICA i FRESHCONEX na caly okres
targéw. Zapisy i aktualne informacje o programie i prelegentach w
zaktadce Events na stronie www.fruitlogistica.com

godz. 19.00-21.00 Uhr, ICC Berlin, Hauptfoyer
Niepowtarzalna uroczystos¢ bedaca wspaniatg okazjg do spotkan dla
wystawcow, delegatéw Forum Swiezosci i innych zaproszonych gosci.

SRODA, 9 LUTEGO 2011
Godziny otwarcia targéw: 9.00-18.00

FRUCHTHANDEL

.Handel detaliczny - potencjat zysku w handlu owocowo-
warzywnym”

godz. 11.00-12.00, Kleiner Stern

~Marka - strategia, kreowanie i marketing nowej marki”
godz. 15.00-16.00, Kleiner Stern

CZWARTEK, 10 LUTEGO 2011
Godziny otwarcia targéow: 9.00-18.00

FRUCHTHANDEL
~Wartos$¢ diugoterminowej rownowagi”
godz. 11.00-12.00, Kleiner Stern

n

+Woda - optymalne wykorzystanie ograniczonego surowca
godz. 15.00-16.00, Kleiner Stern

PIATEK, 11 LUTEGO 2011
Godziny otwarcia targéw: 9.00-18.00

FRUCHTHANDEL
«Logistyka - wyzwania dla transportu drogowego”
godz. 11.00-12.00, Kleiner Stern

~Innowacje w handlu owocowo-warzywnym - nowe mozliwosci
marketingu i sprzedazy”
godz. 13.00-14.00, Kleiner Stern

FLIA 2011 wreczenie nagrod
godz. 14.30-15.00, przejscie pomiedzy halami 20/21

Uroczystosci w Hallenforum beda ttumaczone symultanicznie na
jezyk niemiecki, angielski, francuski, wtoski, hiszpanski. Mozliwe
zmiany w programie. Aktualne informacje: www.fruitlogistica.com




FRUIT LOGISTICA
wraz z FRESHCONEX, forami ,Fruchthandel Magazine” oraz ofi-
cjalnym katalogiem targowym

Przy zakupie biletu wstepu z wyprzedzeniem przez Internet
(zaktadka Visitor Service > Tickets & Registration) na www.fruit-
logistica.com zaoszczedzg Panstwo ponad 25% ceny biletu w
poréwnaniu z ceng oferowana przez kasy dzienne podczas trwa-

nia targow.
Bilet na caly czas trwania targow 53,00 euro
Bilet wstepu 22,00 euro

Wszystkie bilety wstepu moga Panstwo naby¢ po korzystnych
cenach u naszych przedstawicieli w Panstwa kraju. Kontakt do
nich znajda Panstwo pod adresem internetowym www.fruitlo-

gistica.com
Bilet na caty czas trwania targow 44,00 euro
Bilet wstepu 18,00 euro

30. FORUM SWIEZOSCI OWOCOW | WARZYW

ICC Berlin, sala 15.2, Wtorek, 8.2.2011, godz. 15.30-19.00

wraz z biletem wstepu na caty czas trwania targéw na FRUIT LOGI-
STICA, FRESHCONEX i fora ,Fruchthandel Magazine”:
w Internecie pod adresem www.fruitlogistica.com 85,00 euro
CENY BILETOW W KASIE DZIENNE)

Bilety moga Panstwo naby¢ podczas rejestracji na miejscu:

Bilet na caly czas trwania targow 70,00 euro
Bilet wstepu 29,00 euro

Takze w 2011 roku FRUIT LOGI-
STICA przyznaje najwazniejsza
miedzynarodowa nagrode za
najlepsze innowacje. Moga sie
ubiegac o nig wszyscy zarejestro-
wani uczestnicy FRUIT LOGISTI-
CA i FRESHCONEX. Panstwo, jak i
inni odwiedzajacy targi, poprzez
oddanie gtosu decyduja, kto
zostanie laureatem FLIA 2011.
Gtosujac, biorg Panstwo udziat
w losowaniu dziesieciu iPodéw
Apple nanos. Dalsze informacje
pod adresem www. fruitlogisti-
ca.com w zaktadce Visitor Service
> FLIA 2011.

Wspaniate zabytki, zachecaja-
ca oferta zakupdéw oraz wiele
zréznicowanych wydarzen kul-
turalnych sprawia, ze Berlin jest
jedna z najbardziej atrakcyjnych
i ekscytujacych metropolii na
Swiecie. Naprawde warto jest
przeznaczy¢ troche czasu, by go
poznac. Wiecej informacji na na-
szej stronie internetowej w za-
ktadce Hotel & Travel.

WYGRAJCIE
PANSTWO
JEDEN Z
DZIESIECIU
IPODOW
APPLE
NANOS!
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WEJSCIE POLNOCNE

/ EINGANG NORD
WEJSCIE POLUDNIOWE
/ EINGANG SUD

AMERYKA

EUROPA SRODKOWA
I POLNOCNA

KRAJE BASENU MORZA
SRODZIEMNEGO

MIEDZYNRODOWE
/ AFRYKA / AZJA

MASZYNY
FRESHCONEX 2011
WEJSCIE HALA 7
PROGRAM RAMOWY
AUTOBUS NA LOTNISKO

AUTOBUS DO HOTELU
AUTOBUS WEWNETRZNY

POLACZENIA AUTOBUSOWE NA
LOTNISKO I DO HOTELI
SPONSOROWANE PRZEZ

B WEJSCIE POLNOCNE
Przejscie do hal 8-24 i ICC
Berlin (Forum Swiezosci,
uroczystos¢ otwarcia)

© KOLEJKA
Przystanek kolejki (S-Bahn)
Messe Nord / ICC (541, S42, S46)

[ METRO

Wejicie pétnocne / Eingang
Nord: metro (U-Bahn) Theodor-
Heuss-Platz (U2). ICC: metro
(U-Bahn) Kaiserdamm (U2)

& POSTO) TAKSOWEK
Wejicie pétnocne: ,,Messe Ein-
gang Nord / Masurenallee”

@ BEZPLATNY AUTOBUS NA
LOTNISKO

Odjazd autobusu co 30 minut:
8.-11.2.2011, godz. 8.00-19.00
Lotniska Berlin TXL i SXF - z
terenu targéw, spod wejscia
poétnocnego (Eingang Nord),
potudniowego (Eingang Sud)

i z powrotem. W dniu 8.2.2011
tez z ICC Berlin (Forum Swiezosci
i uroczystosc otwarcia).

B WEJSCIE POLUDNIOWE
Przejscie do hal 1-6i 25 oraz
do FRESHCONEX (hala 7.2 a,b,c)

© KOLEJKA
Przystanek kolejki (S-Bahn)
Messe Sud (S3, S5, S75)

POSTO) TAKSOWEK
Wejscie potudniowe / ,,Messe
Eingang Std” przez Messe-
damm lub Jafféstrasse

B BEZPLATNY AUTOBUS NA
LOTNISKO

9.-11.2.2011, rozktad jazdy pod
adresem www.fruitlogistica.
com, zaktadka Visitor Service >
Shuttle-Services

Na FRUIT LOGISTICA:

godz. 8.00-10.00, co 15 minut
Z FRUIT LOGISTICA:

godz. 17.00-19.00, co 15 minut

== AUTOBUS WEWNETRZNY
Systematyczne potaczenia
autobusowe pomiedzy Eingang
Nord, Eingang Sud i halami
targowymi. 9.-11.2.2011, godz.
8.00-19.00

ogenseasuleH

As of: 24.08.2010




TERMINY

FRUIT LOGISTICA
Od $rody do pigtku
9-11 lutego 2011
godz. 9.00-18.00 -
Wejscie pétnocne

/ Eingang Nord, Masurenallee

Hale 8-24

Wejscie potudniowe

/ Eingang Sud, Jafféstrasse
Hale 1-6 i 25 ~ 55

www.fruitlogistica.com

30. FORUM SWIEZOSCI
WARZYW | OWOCOW
ICC Berlin, sala 15.2
Wtorek, 8 lutego 2011
godz. 15.30-19.00

FRESHCONEX

Od s$rody do pigtku
- 9-11 lutego 2011
~ godz. 9.00-18.00, hala 7.2 a,b,ci
Wejscie hal.'j? i
www.freshconex.com

*

\'- i 2 ;;r‘

~,DO BERLINA PRZYJECHAL
~ KAZDY, KTO MA COS DO
- POWIEDZENIA NA MIEDZYNA=

RODOWYM RYNKU WARZYW.
| OWOCOW.”

»Lebensmittel Zeitung”, Niemay

Przedstawicielstwa w Polsce

INTER — INFORM ProMesse

ul. Lesnowolska 8 * 60-452 Poznan ul. Jana Pawla Il lok. 207 - 01-031 Warszawa
tel. (061) 848 88 60 - fax (061) 848 88 59 tel. (022) 215 47 69 - fax (022) 435 99 59
inter-inform@pro.onet.pl promesse@targiberlinskie.pl
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